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NUMERQ DE PESSOAS CONTAMINADAS PELO COVID-18 ATE 14/10

INFORMAGCOES GLOBAIS

39.0 M|

#Casos confirmados

11.0MI

#Casos ativos

1.0 Mi
#Mortes
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@ +7.000.000
@ 2.000.000 - 7.000.000
@ 800.000 - 2.000.000
10.000 - 800.000

® <10000

Fonte: World Health Organization; John Hopkins University

AMERICAS

Casos totais: 18.090.384
Mortes totais: 593.984

EUROPA
Casos totais: 7.219.501
Mortes totais: 249.660

AFRICA

Casos totais: 1.240.683
Mortes totais: 27.774

Casos totais: 8.127.106
Mortes totais: 129.653

ORIENTE MEDIO

Casos totais: 2.660.450
Mortes totais: 67.750

OCEANIA
Casos totais: 663.834
Mortes totais: 14.430




A CURVA EPIDEMICA DA DOENGA AINDA POSSUI INCERTEZAS QUANTO AO TEMPO E PROCESSOS DE
COMBATE E RECUPERACAO, DE FORMA QUE 0OS PAISES TOMEM MEDIDAS DE COMBATE DIFERENTES
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ACHATAMENTO COMBATE FUTURO

Fonte: McKinsey
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DIFERENTES REACOES

* Acao virus préximo de zero

Abertura da economia com
imposicao de medidas rigorosas
de controle do virus

KA ~ =
I
» Acdes balanceadas

Volta gradual das atividades
econdmicas, controlando o virus
com contencdo moderada
visando o limite do sistema de
salde

L= =i —+—
* Acéao de transicao

Apds nova subida, transiciona de
acéao balanceada para de virus
préximo do zero
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0 BRASIL E O TERCEIRO PAIS COM MAIS CASOS DE COVID NO MUNDO, PROVOCANDO GRANDE
PREOCUPACAO DA POPULACAOQ. NOTA-SE QUE CADA REGIAQ DO PAIS E AFETADA DE UMA MANEIRA

VISAO GERAL NUMERQS DE CASOS EM CADA UF SENTIMENTOS NA PANDEMIA
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Fonte: John Hopkins, Bain & Company, Google
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UM RESUMO DA SITUACAO INDICA GRANDES PERDAS ECONOMICAS, EM NEGOCIOS E NO MOVIMENTO DO
CONSUMIDOR

PREVISOES CRESCIMENTO DO PIB (%) IMPACTO NOS NEGOCIOS (SETEMBRO,/2020)

2020 10 8 -6 -4 2 0 2 4 B8 8 10 Final do més de setembro S&P500 FTSE100 CHN SSE

vs. O2 Janeirg/20
-102%

Europs ‘ Performance no A~ 3, A, -23% A A%,

mercado de acoes

-8%

EUA . .
_5.8% DRIVERS ECONOMICOS

Lo
apao ® MOBILIDADE
1%

China .

GASTOS DO CONSUMIDOR ATIVIDADE INDUSTRIAL

0 0 0

4% 2 0% menor 6% Menor 1 1% menor

India ‘
Mobilidade em Jul /20 Consumo (Online e Producao industrial

\/ em comparacao com offline) em Jul/20 em Jan/20 vs. Jul/20
JanFev/20 comparacao com (Ajustado sazonalmente])
Jan/20

Queda do PIB real Crescimento PIB Retorno ao nivel pré : :

20194T-20202T 2020 crise (Google Mobility) [Oppom.]mty Insights (US FED)

Diferenca em % Diferenca em % Erro: (+/-1T) Economic traCker]

-11,1% -8,1% 2022 3T

*Considerando grandes economias e um cenario com a recorréncia do virus em recuperacado silenciosa, previsao feita em
09,/06,/2020;
Fontes: Fundo Monetario Internacional: McKinsey & Oxford Economics; BCG; Google Mobility; Opportunity Insights Tracker; US FED




AS MAIORIA DAS ATIVIDADES ECONOMICAS*, NOS EUA, VOLTARAM A NIVEIS PRE PANDEMIA DO ANO
PASSADO

ATIVIDADE AGREGADA* AO LONGO DO TEMPO [ANO SOBRE ANQJ
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*Atividade do setor considerando mais de 100 fontes, por exemplo, indices financeiros, informacdo macroeconémica, taxa de S
desemprego, confianca do consumidor; POLI m

Fonte: BCG;



EMPRESAS NOS SETORES BANCARIO, ENERGETICO E DE VIAGENS TIVERAM SEUS VALORES DE MERCADQO
ALTAMENTE IMPACTADOS NEGATIVAMENTE COM A PANDEMIA DO COVID-19

% MKT CAP DO SETOR EM COMPARACAO COM 2019 DRIVERS
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-30,00% - Bancos » Transicao para digital e
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Fontes: S&P Global Market Intelligence, McKinsey Corporate Performance Analytics ;| BBC: McKinsey; Reuters




0 SETOR DE AVIACAO E TURISMO FOI UM DOS MAIS IMPACTADOS PELAS MEDIDAS LEGAIS TOMADAS PELOS
GOVERNOS

IMPACTO DO COVID NO NUMERO DE TURISTAS NO MUNDO (EM MILHOES) CONSEQUENCIAS DO COVID

O turismo havia crescido consistentemente ao longo de diversas outras crises até agora,
mas sofreu grande impacto com a pandemia e

Dois tercos das aeronaves do planeta
--------- estao estacionadas, e 18 companhias
aéreas entraram com pedido de
faléncia em questdo de meses

1,400

1,200 Crise financeira
e gripe suina

1,000 9/11 Gripe :lwama

' |
800 : I
: I MERS e Zika

68

A demanda por hotéis s6 deve
\ retornar ao nivel de 2019 em 2023,
200 e a de aviacao em 2024

600

400

”
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Fontes: World Bank, UN World Tourism O zation (UNWTOJ, Skift R h o3
ontes: World Ban, orid Tourism Organization [ ), Skift Researc éPOLla’



NO BRASIL, NOTA-SE QUE CERTOS SETORES, COMO A INDUSTRIA, FORAM MAIS AFETADOS. ALEM DISSO, O

CONSUMIDOR TAMBEM ESTA REALIZANDO MAIS COMPRAS NA INTERNET
INFLUENCIA DO COVID NO PIB ([SEGMENTADO POR SETOR])

Alto Meédio Baixo
> < — <
Impacto Impacto Impacto
Indastria Comeércio Servicos Financeiros Agricultura Extracao Mineral
[ T k] : =
O- %

B id $ O

-4.4% -2.1%

- -8. 2.6% [
28 4.0 4.0
l v o N

I -
_1 0 '04
-5.8
[ 2020 Projecao do PIB antes do COVID-19"
Legenda

-10.8 | B 2020 Projecao do PIB ap6s o COVID-192

MUITOS DOS NOVOS HABITOS DESENVOLVIDOS DURANTE O COVID DEVEM CONTINUAR

Praticas como o online banking, cursos “ead” e o delivery de comida através de apps devem
continuar fortemente, enquanto a telemedicina € uma das atividades que ndo deve ganhar tanta
tracdo apds a pandemia. Entre esses habitos, o de maior destaque sao as compras online

Fontes: LCA GDP Growth projections; WTTC: FGV, Bain & Company

COMPRAS ONLINE

Consumidores devem manter
0 novo habito de comprar
mais na internet:

0O

Classe Classe Classe
Baixa Média Alta
— N/ —

Dada essa mudanca do offline
para o online, as lojas em que
0s consumidores estao
comprando também estao
mudando para a maioria dos

consumidores (53% na
pesquisa da Bain & Company)

$POLICC
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INUMERQS SETORES FORAM AFETADOS COM A PANDEMIA, POR ISSO ESTRATEGIAS FORAM TOMADAS
PARA COMBATER OS IMPACTOS DELA







A PANDEMIA TROUXE INUMEROS IMPACTOS AO VAREJO DE FORMA DIFERENTE EM CADA TIPO DE PRODUTO,
MODIFICANDO 0S HABITOS DE CONSUMO DOS CLIENTES

VENDAS DE BENS NO VAREJO*, VARIACAO % ANO SOBRE ANO NOS EUA

NECESSIDADES DO CONSUMIDOR

Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago

Varejo
(Online + Offline)

bebidas

pessoais e farmacias

Lopsde 0% | -18% | 58% | 87% | -13% | 5% | -4%
eletrodomésticos

| 30%a-15% | 15% a 0%

* Excluindo automobilistico, combustivel e servicos de alimentacao (Delivery] ),‘Nx POLI( ‘
Fontes: US Census Bureau, Earnest Research, BOG Lighthouse ; BCG X 0 POLI CONSULTING CLUB

MUDANCA NA OCASIAQ

v

@% MUDANCA NO CONSUMO

MUDANGA NO CANAL




0 SETOR SE MOSTROU RESILIENTE A PANDEMIA POIS 70% DE SUA RECEITA NAO DEPENDE DIRETAMENTE DO
CONSUMO. ALEM DISSO, O FORTALECIMENTO DO ECOMMERCE NAO DEVE TER GRANDE IMPACTO NEGATIVO

FONTES DE RECEITA IMPACTO DO COVID NA RECEITA INFLUENCIA DO COVID NOS CONSUMIDORES
Receita de Estacionamento [ e ]
ALUGUEL DE LOJAS (em milhares de PeaiS]
50.458
-92,9% ) (
J /x

3.573

— ECOMMERCE SHOPPING
@ ESTACIONAMENTO eT9 2120
Receita do Aluguel de Lojas Shoppings centers devem continuar atraindo os
(em milhares de reais) consumidores pds pandemia, principalmente para lazer,
-17,3% alimentacdo e compras de roupas

212051 175.411

@ TAXAS E SERVIGOS J L v
2T19 2720
v Com essas novas tendéncias,
algumas estratégias devem ser

FIDELIZACAOE  tomadas pelos shopping centers

ATINGIR O para se manterem competitivos...
CONSUMIDOR

Dada a distribuicdo das fontes de receita e a capacidade de negociar
com os lojistas o pagamento do aluguel e outras taxas, os shoppings
conseguiram manter 70% de sua receita mesmo fechados.

~: $POLICC

Fontes: ABRASCE, Equitas, BR Malls, Iguatemni, Multiplan, Aliansce, EY Parthenon, Bain & Company



COM AS MUDANCAS NAS TENDENCIAS DE CONSUMO DA SOCIEDADE, O VAREJO E 0S SHOPPINGS DEVEM SE
MOVIMENTAR PARA SOBREVIVER A ESSA TRANSICAQO

TENDENCIAS PARA O VAREJO TENDENCIAS PARA 0OS SHOPPINGS

Mudancas no(a).. @ Se tornar um novo destino e mudar o papel das lojas
i A4

.E N4 * Melhoria da experiéncia do consumidor = Lojas mais enxutas e

visadas pelo cliente
OO * Ir além das lojas = Oferecimento de outros servicos como
entretenimento e atividades culturais
Lealdade
Consumo a marca Canal Custos
l]@‘l‘]/ Se preparar para a revolucdo dos restaurantes
v

» Substituicdo de antigas lojas = Papel de loja bandeira

W)+ . . . . * Foco em higiene para manter o fluxo de pessoas > Ajuste nos
=——" Migracéo para o meio digital e omnichannel métodos de pagamentos, visita e interacdo com clientes
* Uso do Whatsapp para contatar os consumidores com maior . .
agilidade Abracar a tecnologia
* Integracédo com apps melhorando a experiéncia e fidelidade do cliente « Uso de apps para trazer promacées e contetdo = Mais

* Conexao online+offline, para agilizar processos consumidores

e . + Integracao online + offi
Simplificacdo com foco no cliente nkegracan oniine = otine

* Reducéo de custos: Estoque, vendas, volume, operacao e supply chain Centro de pedidos Shoppings parceiros

@ ©

* Facilidades aos consumidores 4 Uber )
* Relacionamento melhor com os fornecedores Eats {88 Multiplan ~#sa%e € ALIANSCE  BRMALLS }
Explorar novos nichos abertos Rappi ifeed ¢—’I\
. BW @ I (R 6%
m + /P\GP A - St' x \. J DelveryCenter Delivery

RaiaDrogasil S.A

X X
~ ‘ ‘ y
Fontes: McKinsey, BCG; Deloitte; Delivery Center; BR Malls X 0 é POLI o ciue



NO E-COMMERCE. AS PERSPECTIVAS DO COVID-19 TROUXERAM UMA ACELERAGCAO DO CANAL E UMA
MUDANCA NO PERFIL DOS PRODUTGOS ADQUIRIDOS NESSE MEIO

O QUE ESTA SENDO VENDIDO ONLINE* *

VENDAS EM VAREJO: ONLINE X OFFLINE*

150%
0 Vendas
100% Online
50%
Vendas
50% Offline
- (s]
Fev Mar Abr Mai Jun Jul
Share
Online

Volume de vendas em
comparacao com 2019

<5

NO BRASIL

Penetracdo do comércio
eletrénico

CAGR previsto para 2024

* Variacdo Ano sobre Ano % vs. 20139, * *Crescimento Ano a Ano em comparacdo com 2019
Fontes: BCG Lighthouse, Big Commerce, Kearney

N 7.2%

Comida e
Bebida

=

 77%

Bagagens

N 18,9% M 14,3% N 7.0% N 8.4%
Presentes e Roupas e Brinquedos e Casae
especialidades acessorios Games Jardim

(AN~

)|

S I 1Y

? O QUE NAQO ESTA SENDO VENDIDO ONLINE* *

| 64% | 682% | 57% | 50%
Cameras e Roupas de Malas de Displays
acessorios Banho academia para lojas
- a —
i & B

Implementacdo do e-commerce por diversos players:
Abertura de novas 80 mil lojas Online no Brasil
Mudanca dos produtos consumidos online, com forte

aumento em bens ndo duraveis e domeésticos
Impacto em outros setores: Lojas de departamento dos
EUA foram de 14,3% (1992) para 3,7% (2020) das

vendas do varejo

~: $POLICC



COM A ENTRADA DE DIVERSOS PLAYERS NO E-COMMERCE, DIVERSAS ESTRATEGIAS DEVEM SER TOMADAS
PARA UMA EMPRESA SE DIFERENCIAR DE SEUS COMPETIDORES

DESTAQUE NA PANDEMIA

Alocados para seguranca
de consumidores e
funcionarios e focar na
venda de itens essenciais

- P

ESTRATEGIAS POS COVID-19

BT BT

Ser mais contextual: Vendas com
foco no contexto do momento

Passar o maximo de informacéao < wayfalr | 0 Em aumento de
possivel: Passar dados com clareza amazon.com 1 BD Aj capacidade da sesséo de
e credibilidade | mercearia

Mudar a estratégia de promogao: | Drivers importantes para o consumidor:

Maneiras mais eficientes para 5 S PA N X ) Fr.‘em G.ré.t's
ey sana BiAkeLy * Disponibilidade

———————————————————————————————————————————————— === * Preco

Agilizacao dos servigos: Servicos de

entrega no mesmo dia ; Walmart hd
_________________________________________________i _____________________________ . 8]
Parcerias: Aumentar vendas com BW $88’9 BI 40 Aj
outros setores o De Receita no 2T de 2020, Crescimento Ano sobre Ano vs.
' aumento de 9,5% em 2019, representando 35% das
relacdo ao previsto vendas do e-commerce do RU

X X
Fontes: Amazon; WITHIN: Pattern :(NO é POLI&
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0 SETOR DE ALIMENTAGAQO SOFREU INUMERQS IMPACTOS DIRETOS E INDIRETOS NEGATIVAMENTE,
RESULTANDO NO FECHAMENTO DE DIVERSAS LOJAS

Fechamento dos saldes dos
restaurantes no Brasil

A4

FATURAMENTO DE RESTAURANTES EM2020
COMPARADO COM 2019-%

80
25 IIIIII

mar abr mai 'n ju ago set out nov dez

Restaurantes
fechados no periodo
Do nivel de vendas de
0
Set/0Out de 2019

03,/2020

De empregos perdidos
no setor

*Mudanca % comparado a 2018 ate abril/2020; * *Somente pizza fast-food,

***QSR: Guick Service restaurants: Inclui Frango [frita), Hambdrgueres, comida mexicana e sanduiches, exclui pizza e cafe

Fontes: SEBRAE ABRASEL,; McKinsey,; Bernstein Research, Datassential

Refeicdo Refeicdo

|
Pizza* QSR*** Casua
casual fina

SETORES INDIRETAMENTE VENDAS POR TIPOS DE PRODUTOS
IMPACTADOS NOS EUA *
' - ©

Rapido

%E ( @
.
Fornecedores
Agropecuaria
-25 a-35

gerais
O T

Pescadores Bebidas

DIFERENTES IMPACTOS EM CLASSES DISTINTAS

Restaurantes focados nesse publico foram os
mais impactados: Quedas em vendas de 65 a
70% comparando com o periodo pré-pandemia

—

A

Menor impacto:
Quedas de 20%

$PoLICC



PARA O MITIGAR OS EFEITOS DA CRISE, OS RESTAURANTES DEVEM TOMAR ALGUMAS MEDIDAS
INSTANTANEAS, A MEDIO PRAZO E PARA UM FUTURO POS-CRISE

CURTO E MEDIO PRAZO LONGO PRAZO
=

S q . seguranca
eguranca da equipe e A [
@ g G _ quip m Introqucao do cgnal de delivery . Demanda maior por parte dos
do consumidor prépmo ou terceiro consumidores > maior transparéncia
+ Suspensao de algumas préticas e atividades Pesquisas ja indicam que o mercado enderecavel do delivery ja *  Aumento de custos em material extra
. Procedimento.s ‘sanitérios e fornecimento de alcancou 13% (esperado era 9%]) -> Oportunidade de continuar Tendéncia de mais compras de
produtos de higiene crescendo -> Aumento de frotas dos restaurantes rodutos de mercearia
» Simplificacdo das operacdes da cozinha oco P
. * (Gastos em restaurantes -> Gastos em
ESTRATEGIAS E PARCERIAS produtos de mercearia (tendéncia mais
doméstica)
ESTRATEG|A APL|CACAD EXEMPLQOS * Possibilidade: Entrar no mercado de
mercearia ou B2B
, . Atingir maior publico, R A Uber .
cIIi)ehver'y e servicos Jisto que circulacao & aﬂtw’ Eats %E Foco no ge!‘enmamento do
e entrega menor nas lojas ifeed Supply Chain
* Bom alinhamento entre demanda e oferta
D@‘ﬁ | E T Maior capilaridade, -> maior agilidade de atendimento
+ = E-commerce com maior visibilidade = BW
Restaurantes também Remodelacao do formato da loja
Melhoria do fluxo de RGER °
Cartdes presente caixa atual da empresa, 3 S Exemplos:  \JING, Qaﬂﬂt

e cupons adiantando ¥, ARTOIS ¥

recebimentos x X
Fontes: McKinsey; Euromonitor; Morgan Staanley,; Forbes,; Bloomberg ;N o é POLI m
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0 SETOR DE TECNOLOGIA FOI O QUE MAIS CRESCEU NA PANDEMIA. MESMO ASSIM, TAMBEM HOUVERAM
IMPACTOS NEGATIVOS COMO A GUEDA NA MOTIVACAQ DOS FUNCIONARICS.

TECNOLOGIA E O SETOR QUE MAIS CRESCE NA PANDEMIA IMPACTOS NEGATIVOS DO COVID NO SETOR

Market cap. do setor de tecnologia

(em trilhées de ddlares) L
Grande queda na motivagao dos

funcionarios na pandemia

O distanciamento social acelerou a
digitalizacdo de muitas industrias,
e aumentou o uso da internet de

modo geral

~”

O valor de mercado do setor

cresceu mais de 40% gue dependem de componentes fisicos

. ( x A disrupcéao das cadeias de suprimentos
2018: 7.5 tri Kl I prejudicou companhias de tecnologia

2020: 10.5 tri

ADAPTACAO DAS EMPRESAS DO SETOR AO HOME OFFICE WORK FROM HOME SOFTWARE

facebook  ([Ubank m= Microsoft Zoom

* 200% de crescimento na Receita
* Numero de usuérios mais que triplicou
* Valor de mercado superou os 60bi de délares

* A maior parte do setor j& permitia o0 home office
* Muitas empresas querem continuar com o modelo no futuro

~: $POLICC

Fontes: Mckinsey, Business Insider, CNN , meGuilibrium



O ENTRETETENIMENTO DIGITAL CRESCEU MUITO NO PERIODO DA PANDEMIA POIS O ISOLAMENTO SOCIAL FEZ
COM QUE 0 NUMERO DE USUARIOS E SEU ENGAJAMENTO AUMENTASSE

COVID IMPULSIONOU O STREAMING DE CONTEUDO COVID NA INDUSTRIA DE GAMES

PICO DE JOGADORES POR DIA NA STEAM (EM MILHOES DE PESSOAS)
> ‘ Tempo diario gasto com streaming de Domingos 25mi

videos dobrou

Antes da pandemia, haviam
grandes picos de usuarios no
fim de semana

20 milhdées de usudrios novos em servicos
+ como Netflix, Disney+ e Amazon Prime. O

crescimento foi maior entre os idosos 15mi

12/31/18 8/24,/20

DESEMPENHO DA INDUSTRIA DE GAMES VS S&P500 (EM %)

/ Meétricas de visualizacao saltaram 71% 7 Industria de Games S&P500
em relac&o ao ano passado
/.
@’

Metade dos usuérios deve continuar

assistindo a mesma quantidadede @ === oo -40%
. ) ) 12/31/19 8/21,/20

conteddo apés a pandemia

~: $POLICC

Fontes: Ofcom, BBC, Bloomberg, Steam



0 ENORME DESEMPENHO DOS JOGOS MOBILE, 0S PROBLEMAS DE INFRAESTRUTURA E A MAIOR RESILIENCIA
DO SOFTWARE AS A SERVICE FORAM DESTAQUES NO SETOR DE TECNOLOGIA

JOGOS COM ANUNCIOS E MICROTRANSACOES PERFOMARAM MELHOR PROBLEMAS DE INFRAESTRUTURA

RECEITA DE MICROTRANSACOES AQO LONGO DOS MESES (EM %)

2019 == 2020 NETFLIX
v

+40%

o
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A MAIOR RESILIENCIA DA COBRANCA RECORRENTE

SaaS (Software as a Service) e modelos de assinatura
: de maneira geral se mostraram mais resilientes que
Janeiro Fevereiro Margo Abril os produtos de cobranca pontual por dois motivos:
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visualizacao dos
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Click-through rate < $ ) Receita recorrente

(CTR) dos andncios
aumentou

) ) , _ IEEEI Bom relacionamento com o consumidor
Dada a baixa barreira de entrada desse tipo de jogo, ele também é o que

mais esta atraindo novos jogadores
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Fontes: Unity, BBC, STFED, Businnes Wire



MOBILIDADE



NO SETOR DE MOBILIDADE, O INTERESSE EM MEIOS DE TRANSPORTE PRIVADOS AUMENTOU GRACAS AO
COVID. MESMO ASSIM, TODOS OS MODAIS FORAM MUITO IMPACTADOS NO CURTO PRAZO

PERCEPGAQ DE SEGURANCA SANITARIA POR MODAL NA PANDEMIA COVID E MICROMOBILIDADE

. Impacto do COVID na micro mabilidade
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Carro préprio voltou a ser atrativo para muitas pessoas. Mas o alto preco é
um detrator

IMPACTO DO COVID NA VENDA DE CARROS NO BRASIL COVID E APPS DE CARONA

* (Queda de 80% no numero de

A alta do délar, e a instabilidade financeira de Queda nas

idas
- e L 60% vendas corri l Ib
muitas familias faz .corrl. qug a venda de automaveis devido ao - Servico de delivery de comida er
tenha uma queda significativa.

Covid-19 estd performando bem na
pandemia.

Fontes: Mckinsey, Infomoney, Quatro Rodas, BBC
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PARA AMENIZAR O IMPACTO DA PANDEMIA, AS COMPANHIAS REALIZARAM INOVAGOES TECNOLOGICAS,
COLABORACOES ENTRE EMPRESAS E A EXPLORACAQ DE NOVOS NICHOS

DELIVERY DE CARRGS MICROMOBILIDADE

@ webmotors | InCarDelivery.

* Foco na venda de carros usados, aproveitando
a alta no preco dos novos gracas ao doélar

* Compra 100% online, respeitando o
distanciamento social e trazendo inovacao

* Concorrentes adotaram estratégias
semelhantes

ifeed 4 tembici.

Parceria para prover bikes elétricas aos entregadores de comida
Mesmo sem a parceria, hd uma grande sinergia entre os dois
setores, especialmente nas grandes cidades

Também é uma acao de marketing para melhorar a percepcao das
duas empresas

INOVAGCOES NO ALUGUEL DE CARROS APPS DE CARONA

Contratos de longo prazo:
* Aluguel de 2-3 anos
e Substituto & compra de um carro proprio

Novos Planos corporativos:
e Curto prazo, pago pela empresa
* Substituto ao Uber e as viagens de aviao

Fontes: Mckinsey, Webmotors, Localiza

Uber + Jysoform

Desinfeccéo dos carros, aumentando a percepcao de seguranca
sanitaria

O uso de um produto de limpeza conhecido ajuda a trazer
confianca para as pessoas

Acoes de marketing em ciclovias
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